Misurare l'influenza del brand
attraverso la percezione
nei media

Cosa misura il "punteggio DEI" nei media

Misura l'impatto della politica DEI di un brand attraverso il numero di menzioni, la portata e il
sentimento positivo e negativo sui social media e sui media tradizionali.
E un punteggio su 100, dove 100 ¢ il punteggio migliore.

1 4 Johnson & Johnson 89/100
2 = American Express 89/100
3 @ Apple 89/100
a T Tesco 78/100
5 G Unilever 77/100
6 O UPS 76/100
7 ¥ Tesla 76/100
s O P&G 74/100
o @ Mastercard 70/100
10 Y, Louis Vuitton 70/100

I1 "puntegqgio DEI" nei media non valuta la qualita effettiva delle politiche DEI di un‘azienda,
ma piuttosto l'efficacia con cui queste iniziative vengono comunicate e posizionate nei
media. I brand che si distinguono in questa categoria modellano con successo la percezione
pubblica, guadagnano la fiducia degli stakeholder e si differenziano in un ambiente sociale e
politico in rapida evoluzione.

Scopri di piu

Scarica ora il report completo

Ottieni la metodologia e gli approfondimenti
sull'influenza mediatica di DEI e Sostenibilita dei brand
leader a livello mondiale all'interno del rapporto
completo. Scarica ora il rapporto completo.
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